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LINEAMIENTOS
DEL PROYECTO

El proyecto de investigaciéon o proyecto de solucién de alguna problemética empresarial
debe ser elaborado cuidadosamente de acuerdo con los criterios estipulados y cargarlo
en plataforma el dia del examen de admision. El proyecto equivale al 20 % del total de la
calificacién de dicho examen.

El aspirante debe especificar si la problemadtica a resolver serd de conocimiento o una
propuesta de solucién préactica sobre gestion empresarial del marketing.

Sin proyecto no se podrd continuar con el proceso de admisién.

Se debe adjuntar la carta (en hoja membretada) de la organizacién donde se llevard a
cabo el proyecto, se debe firmar por un responsable dentro de la organizacién y el aspirante.

NOTA relevante: un estudiante que aspire a formar parte de la comunidad
del posgrado del Instituto Politécnico Nacional debe practicar la integridad
académica al EVITAR el plagio y el mal uso de la IA, como la redaccion de
textos desarrollados por la misma; la Comision de admision se reserva el
derecho de no tomar en cuenta proyectos que no cumplan con las practi-
cas de integridad académica.

El proyecto debe corresponder a las lineas de investigacion (LGAC) de la
Especialidad: Marketing, creatividad e innovacion / Marketing y toma de
decisiones.

ELEMENTOS QUE DEBE CONTENER EL PROYECTO

Formato del documento y citacién: APA6 0o 7
Portada: datos del Instituto, la Escuela, del aspirante, titulo del proyecto, ciudad y
fecha.
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LINEAMIENTOS DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

Indice numerado.

Resumen de 150 palabras con palabras clave.

Tema (de investigacion o de solucién de problema) y delimitacion: debe tener rela-
cién con las LGAC de la Especialidad.

Antecedentes: respecto a investigaciones previas o en su defecto respecto ala proble-
matica u oportunidad para la organizacién y su contexto.

Problematica por resolver: enunciar si es una problemaética de conocimiento cuyos
objetivos son de investigacion; o si es una problemadtica practica de gestion empresarial
en marketing, cuyos objetivos se encaminan a la solucién de problemas o al aprovecha-
miento de oportunidades. Mencionar la organizacién donde se realizara el proyecto.

Justificacién: las razones de importancia del porqué se realizara el proyecto; razones
de tipo tedricas, sociales o practicas. Enfatizar la relevancia social del proyecto y su inci-
dencia en problematicas nacionales.

Objetivo general: objetivo de investigacion propuesto u objetivo de solucién de una
problematica organizacional enfocada en marketing.

Propuesta de proceso de investigacion: detallar cémo se llevara a cabo el proyecto,
la delimitacion, las limitaciones del estudio, los recursos con los que se cuenta, los pasos
a seguir, los resultados que se buscan obtener, las inquietudes del investigador y el crono-
grama de actividades.

Propuesta de recoleccion y analisis de datos: detallar qué instrumentos se podrian
utilizar para recabar informacidn, asi como qué técnicas de andlisis se proponen.
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